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Daugavpils iestaZzu un uznémumu reklaminformacija 20. gs.
20.-30. g. preseé un lingvistiskaja ainava

Daugavpils 20. gs. 20.-30. gados bija brivas Latvijas Republikas sastava un to raksturoja latviesi ka majoritate,
kultiiras dzives uzplaukums, tirdzniecibas un nelielu riipniecibas un amatniecibas uznémumu pieaugums.

Pilsetu publiskaja telpa redzamas izkartnes ar dazada veida rakstveida zinojumiem (t. sk. nosaukuma zimém
ar ergonimiem ‘Ipasvardiem, kas nosauc noteiktai darbibai izveidotu cilvéku apvienibu: organizaciju, uznémumu,
iestadi u.tml’ (Skujina 2007: 109)), kas ir izvietoti pie iestadém un uznémumiem, veido vispirms atseviskas iestades
un uznémuma “artelpas reklaminformaciju” (Buss 2013: 51), tad pilsétas lingvistisko ainavu, kas ataino valodas
situacijas tendences un sniedz zinas par socialo un kultiiras dzivi noteikta laiktelpa (Lazdina, PoSeiko, Marten 2013).
Savukart preses izdevumos ievietotas afisas, sludinajumi un reklamas ataino ne tikai noteiktu valodu lietojumu un
dialoga veidoSanas panémienus ar lasitaju (resp., esosSo vai potencialo klientu), bet ari ekstralingvistiskus datus
par iestadi un uznémumu, lingvistisko ainavu kopuma: iestazu un uznémumu atrasanas vietu (t. sk. informaciju
par parcelSanos uz citu éku, kas butiska diahroniskas lingvistiskas ainavas izpété) un nosaukumu, dibinasanas
gadu, telefona numuru, darbibas jomas un piedavajuma raksturojumu, zinas par ipasnieku un darbiniekiem u. tml.

Referata tiks aplukoti divi laikraksti (“Latgales Zinas” un “Latgales Vestnesis”), Daugavpils Novadpétniecibas
un makslas muzeja arhiva, Latvijas Nacionalas bibliotékas digitalaja datu bazé “Zudusi Latvija” un kolekcionaru ti-
mekla forumos esosas fotografijas ar redzamam iestazu un uznémumu valodas zimém. Referata merkis ir raksturot
Daugavpils iestazu un uznémumu reklaminformaciju, ipasu uzmanibu pievérsot onimu (antroponimu, urbanonimu,
ergonimu) lietojumam, izveides Ipatnibam un funkcionalitatei dazada veida tekstos. Tapat referata tiks aktualizeti divi
jautajumi - ar kadiem lingvistiskiem un paralingvistiskiem lidzekliem ir veidota reklaminformacija 20. gs. sakuma
un ko ta atklaj par konkreéto iestadi vai uznémumu, vietéjo iedzivotaju sabiedrisko dzivi, uzskatiem un vertibam?
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